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Visionire
unserer Zeit

Auf Namenssuche... (Foto: Detlev Schilke)

Josef May, Vor-
standsvorsitzender
Spectaris, und
Moderator Wolfram
Kons eréffnen das
15. Spectaris Trend-
forum in Berlin.
(Foto: Detlev Schilke)

Mit einem ,guten Morgen” und ei-
nem ,herzlich willkommen” hat Mr.
Trendforum, alias Wolfram Kons, das
illustre Branchen-Get-together in Ber-
lin eréffnet und die nach dem geselli-
gen Netzwerktreffen am Abend zuvor
vermutlich noch etwas bettschweren
Géste ins Hier und Jetzt der Berliner
Classic Remise beférdert. Anlasslich
des 15. Jubildums startete das Specta-
ris Trendforum eine neue Reihe: ,,Was
hatten Visiondre unserer Zeit getan,
wenn sie sich mit der Augenoptik be-
schaftigt hatten?” Viele Visionire habe
die Augenoptik ja nicht zu bieten - so
der Vorstandsvorsitzende von Specta-
ris Josef May auf der Bithne in Berlin
vor rund 540 Gasten, weshalb man auf
branchenfremde Hilfe angewiesen sei.
Die Wahl fiel in der ersten Runde auf
Steve Jobs. B
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Die Géste erwartete ein bunter Strauls an
Vortrdgen und Darbietungen, auch wenn
diese nicht immer mit der Augenoptik zu
tun hatten. Wie ein roter Faden zog sich
das schwer zu fassende Thema Digitalisie-
rung durch die Wortheitrage und wurde
gleichermaRen als Anforderung und als
Chance diskutiert. ,,Sie merken hier, was
das fiir eine Innovationskraft ist. Das ist
‘Wahnsinn. Wir haben die Stiithle umge-
stellt. Ist das verriickt?”, kommentierte
Moderator Kons mit einem Schmunzeln
und zur Erheiterung der Giste.

Pfiffige Ideen nach Art des
Apple-Griinders kamen
von drei Hochschulen

Insgesamt 16 Studenten hatten sich in
den vergangenen Wochen intensiv mit
der Ausgangsfrage beschiftigt und tiber-
legt, was sie wohl an Stelle des Apple-
Grunders antworten wurden. Die ange-
henden Akademiker stammien aus den
Bereichen Augenoptik, Design und inter-
nationales Management.

Die Vertreterinnen der International
School of Management aus Hamburg,
Lisa Frommbhold und Louisa Rahder, star-
teten mit ihrer Entwicklung, einer Brille,
die sich farblich anpassen kann. ,,Unsere
»Sawy" ist beim Businessmeeting dunkel-
grau und beim Strandspaziergang blau”,
erklarte Rahder. Die Brille ist mit hochauf-
lasenden OLEDS (Englisch: organic light
emitting diode) ummantelt und kann so
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Die Prominenz sitzt
auch in der ersten
Reihe, v.l.n.r.:

Dr. Tobias Weiler,
Geschaftsfihrer
Spectaris, Ralf Thie-
hofe, Geschaftsfih-
rer Rupp + Hubrach,
Christoph Hinnen-
berg, Vertriebsleiter
Zeiss Vision Care
DACH, Oliver Fisch-
bach, Geschafts-
fuhrer Hoya Lens
Deutschland GmbH,
Qliver Kastalio, CEQ
Rodenstock GmbH,
und Josef May,
Vorstandsvorsitzen-
der Spectaris. (Foto:
Detlev Schilke)

zur Projektionsfliche unterschiedlicher
Designs werden. Sie soll in finf Grundfor-
men vorliegen, einen Akku mit 48-stiindi-
ger Laufzeit und Induktion zum Aufladen
haben und jedes Jahr analog zum iPhone
in einer iberarbeiteten Version auf den
Markt kommen. Sie soll iiber Bluetooth
mit dem Smartphone, Tablet oder PC ihres
Tragers kommunizieren. Hinzu kommt der
Sawy-Store, der — so die Jung-Visiondre —
rund 1.000 unterschiedliche Designs parat
halt, die der Kunde via Tablet, Smartphone
und PC shoppen und auf seine Brille ap-
plizieren kann. Auch Kooperationen mit
Designgrofen wie Lagerfeld und Versace
seien angedacht, hiefs es weiter.

Die Studentinnen
der International
School of Manage-
ment Louisa Rahder
und Lisa Frommhold.
(Foto: Judith Kern)

Der Augenoptiker verdient am Ver-
kauf der Sawy und am Kunden, sobald
dieser ein neues Brillendesign im Store
herunterlédt. Eine Partmerschaft zwischen
Hersteller und Augenoptiker, die unter an-
derem die Wartung und Kundenberatung
umfasst, soll den Deal zwischen Industrie,
Augenoptiker und Kunde abrunden.

Die Alleskonnerin ,V4A"
kommt aus der Luft

Die Antwort auf Steve Jobs flog dem Stu-
denten-Duo Georg Ammon und Marco
Schatzing von der Ernst-Abbe-Hochschule
Jena gewissermafen einfach so zu. Die
optometrisch fast alles konnende Kamera
. Vision for All* (V4A) schwebte an einem
Drahtseil auf die Biihne. Mit ihr will das
Entwickler-Team aus Jena dem heutzu-
tage fast immer gestressten Kunden auf
digitaler und augenoptischer Ebene ent-
gegenkommen. Die Kamera soll den Ge-
ratemarathon im Refraktionsraum zeitlich
verkiirzen. Sie vereint in sich Messbrille,
Phoropter, Spaltlampe, Topograph, Pe-
rimeter, Tonometer, Scheimpflugkamera
und Funduskamera. Sie soll die Unter-
suchungen automatisiert orts- und zeit-
unabhdngig durchfiihren.

Der Kunde vereinbart mit seinem i-
oder Smartphone einen Termin, die V4A
fliegt dann per Drohne ein. Der Kunde
setzt die Brille auf, diese startet mit der
Anamnese, gefolgt von der Funktionsprii-
fung und der Refraktion. Der assoziierte
Augenoptiker bekommt anschliefend die




Georg Amon, studiert Augenoptik/Opto-
metrie an der Ernst-Abbe-Hochschule Jena...
(Foto: Detlev Schilke)

Messergebnisse zur Auswertung und kann
den Kunden auf dieser Basis beraten —
entweder im stationdren Geschift, oder
er schaltet sich dazu.

Die Brille wird
individueller

Die drei angehenden Kommunikationsde-
signer von der Design Factory Hamburg,
Christina Scheer, Marius Riske und Phi-
lipp Riemann, stellten den sogenannten
~Emma-Store™ vor. Dieser soll laut Roske

... zusammen mit Marco Schétzing,
der auch gelernter Augenoptiker ist.
(Foto: Detlev Schilke)

den Augenoptiker in die Lage versetzen,
.im Dialog mit dem Kunden zu stehen,
seine Anforderungen und Probleme zu
verstehen und dem Kunden ein spannen-
des Einkaufserlebnis zu ermoglichen®,
Besucht der Kunde die Website seines
Augenoptikers, auf der er in seinem Profil
seine zuvor erhobenen Messergebnisse
bereits hinterlegt hat, kann er nun einen
Profiling-Test durchlaufen. Auf der Basis
dieser Ergebnisse werden ihm dann vir-
tuell ausgewdhlte Standardbrillenmodelle
vorgeschlagen. Unter Berticksichtigung
der individuellen Gegebenheiten und

WAS ISTOIE AUFGARE DES DESIGNERS N
DIESEM INTERDISZIPLINAREN PROJEKT?

Wiinsche verfeinert der Kunde anschlie-
Bend seine Standardbrille mit Iilfe eines
Augenoptikers an der digitalen Werkbank
im stationiren Geschéft. Final wird die in-
dividuelle Brille im 3D-Drucker hergestellt
— direkt zum Aufsetzen und Mitmehmen.

Die Kontaktlinse wird
digital und vielschichtiger

Augenoptisch fachlich tief und digital
ging es zu im Vortrag von Markus Leicht,
Ernst-Abbe-Hochschule Jena. Sein Thema
waren , Kontaktlinsen, die technologisch
hochgeriistet sind“. Die drei Varianten,
die Leicht préisentierte, konnen demnach
weitaus mehr, als nur Fehlsichtigkeiten
korrigieren.

Die Kontaktlinse, die den Augeninnen-
druck misst, soll diesen iiber einen fesige-
legten Zeitraum liickenlos dokumentieren
konnen - einem Langzeit-EKG dhnlich.
Bisher gibt es eine schon weit entwickelte
Kontaktlinse aus der Schweiz, die Sensi-
med Triggerfish der Sensimed AG. Diese
Kontaktlinse ist ein hochtechnologisches
Einmal-Produkt. Bei der Messung schlieRt
sie vom Zusland der Hornhaut auf den
Augeninnendruck ihres Trigers. Ein inte-
grierter Prozessor verarbeitet die Daten,
die wiederum mit Hilfe einer eingebau-
ten Antenne an die AuRenwelt kommuni-
ziert werden kénnen. Eine weitere High-
tech-Kontaktlinse kann laut Leicht den
Zuckerspiegel messen. Auch hier geht es
um die lickenlose Dokumentation iiber
einen Zeitraum.

Als dritte Variante stellte Leicht eine
Kontaktlinse vor, die ein Display integriert
haben konnte. Sie wiirde mit einer Leucht-
diode (LED), einem Prozessor und einer
Antenne zur Kommunikation mit der Au-
Benwelt ausgestattet sein. Allerdings sei
man derzeit noch weit davon entfernt, ein
fertiges Produkt auf den Markt zu bringen.
Ein erster Prototyp wurde bisher nur an
einem Kaninchen getestet. »

Das Trio der Design Factory
aus Hamburg, v.l.n.r.: Christina
Scheer, Philipp Riemann und-
Marius Roske. (Foto: Detlev
Schilke)
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Grundsitzlich kénnten Hightech-Kon-
taktlinsen in Zukunft wichtiger werden
und zum Beispiel im Low Vision-Bereich
Anwendung finden.

ist davon
dass es die

Fir Stimmung im Zuschauerraum sorgte
die Podiumsdiskussion ,,Wie man die
Technik zum Verbiindeten macht®. Uber
die moglichen Auswirkungen der Digi-
talisierung aul die Augenoptik redeten
sich Jens Peter Klatt, ,,Head of Multichan-
nel” bei Mister Spex in Berlin, Benjamin
Walther, Augenoptiker aus Leer — er selzt
auf Hightech, gutes Handwerk und gute
Beratung, Lars Zimmermann, Geschifts-
fithrer der hy!GmbH in Berlin — er kennt
das Phianomen der Plattformanbieter aus
anderen Branchen, und Moderator Tho-
mas Ramge, Technologiekorrespondent,
brand eins in Berlin, die Képfe heifl. Die
Runde versuchte Antworten zu geben
auf die Fragen: Wie verdndern sich die
Marktstrukturen? Wo haben kleine, spe-
zialisierte, handwerklich gute Augenopti-
ker unter Umstédnden eine grofie Zukunft?
Und wo gibt es Spieler, die die Effekte des
Internets fiir sich nutzen?

Vertreten wurden grofitenteils die in
der Branche bekannten Positionen zwi-
schen Online- und Offline-Augenopti-

Markus Leicht, Ernst-Abbe-Hochschule Jena,
denkt tber die Kontaktlinse von margen
nach. (Foto: Detlev Schilke)

kern. Zum Nachdenken anregle indes der
Kommentar des branchenfernen Zimmer-
mann: ,,Der Fehler ist davon auszugehen,
dass es die Brille in Zukunft tiberhaupt
noch geben wird.” Mit Blick auf die Di-
gitalisierung konne man nicht mehr in
Gewissheiten denken, sondern nur in
Wahrscheinlichkeiten. Die Branche muss
demnach lernen, weg vom Produkt und
hin zu einem Geschiftsmodell zu denken.
Folgerichtig wird die Brille laut Zimmer-
mann nicht mehr nur fir besseres Sehen
sorgen, sondern auch ganz andere Funk-
tionen ibernehmen. Aufl die Nachfrage
Ramges, ob die Technik irgendwann den

Professor Max Otte, Borsenkenner
und Buchautor von ,Der Crash kommt”.
(Foto: Judith Kern)

Augenoptiker ablosen wird, antwortete
Walther mit einem entschiedenen Nein.
Denn die ,,Maschine kann keine Empathie.
People first.”

Ein Loblied auf
das Bargeld

Unter dem Titel , Die Welt in Bewegung,
Fliehkrifte in der EU” richtete Max Otte,
Professor fiir allgemeine und internatio-
nale Betriebswirtschaftslehre, den Blick
auf mogliche Verstrickungen und Quer-
verbindungen in der Weltwirtschaft, die

Kontrovers diskutierten Moderator und Technologiekorrespondent brand eins Thomas Ramge, Augenoptiker Benjamin Walther, -Head of Multi-
channel bei Mister Spex Jens Peter Klatt und Lars Ziemer als Innovationsexperte und Geschaftsfihrer der hy! GmbH, v.l.n.r. (Foto: Detlev Schilke)
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zum Teil mit der Digitalisierung zu tun
haben und jeden Menschen betreffen kén-
nen. ,Ein zunehmend machtloses Europa
sieht sich dem politischen Treiben in der
Welt mehr oder weniger macht- und wil-
lenlos ausgeliefert”, benannte Professor
Otte die Ausgangssituation. Zudem befin-
den wir uns in einer weltweiten Umbruch-
situation, die laut Professor Otte damit
zusammenhingt, dass sich die Gewichte
in der Weltwirtschaft verschieben und die
Finanzkrise andauert. Lisen lieBe sich die
Finanzkrise vermutlich nur durch eine
Reihe kontrollierter kleinerer Implosionen
oder Reformen. Fiir Europa kénnte dieses
bedeuten, sich auf Stiarken zu besinnen,
ein foderales, demokratisches und freiheit-
liches Europa zu férdern und nach aulien
die Interessen als ein Europa zu vertreten.
Dazu gehért nach Professor Ottes Mei-
nung dann auch das Bargeld. Denn es ist
Ldie einzige Mdglichkeit, wie Sie und ich
Geldgeschifte abschlieRen kénnen, ohne
dass direkt ein Dritter draufschaut”, auch
wenn die neuen Technologien zahlreiche
andere Méglichkeiten erdffnen.

S0 werden auch Sie
,Weltmeister'

Der DFB-Sportpsychologe, Hans-Dieter
Hermann, vermittelte unter dem ambi-
tionierten Motto ,,So werden auch Sie
Weltmeister™ Kniffe, Tricks und Tipps zu
Selbstmotivation, Leistungsoptimierung,
Fiihrungsverhalten und vor allem zur Ar-

beit mit, im und am Team — vollkommen

Coach und
Fuhrungskrafte-
Trainerin Regina

Forst. (Foto:
Detlev Schilke)

Heino Trusheim,
der schlagfertige
Comedian und
Coach aus
Hamburg. (Foto:
Detlev Schilke)

konkret und der Digitalisierung zum Trotz.
Die Strategien, mit denen die Nationalelf
arbeitet, setzen beim Einzelnen an und las-
sen sich, da der Spitzensport genauso wie
die Angenoptik ein Verdringungsmarkt
ist, gulen Gewissens auf die Branche
ibertragen. ,[Fihrung und Kollegialitiat
hat sehr viel damit zu tun, ob wir es schaf-
fen, auch wenn wir nicht befreundet sind,
uns eine Art von Wertschatzung zu ge-
ben®, gab Hermann dem Auditorium auf
den Weg.

In ein dhnliches Horn stieR Trainerin
und Coach Regina Forst. Sie schrieb die
sogenannten Soft Skills und die mentale
Einstellung jedes Einzelnen in ihrer Pri-
sentation ganz groR und attestierte der
Branche darin einen gewissen Nachhol-
bedarf: ,Die Sportler haben dieses schon

Professor Hans-Dieter
Hermann, zustandig fir die
psychologische Betreuung
von Spitzensportlern.
(Foto: Detlev Schilke)

_Warum Kunden
erst den Traum
und dann das
Produkt suchen.”

langst begriffen, in der Wirtschaft diirfen
wir es noch lernen. Das Thema mentale
Einstellung.”

Schlagfertig endete die facettenreiche
Veranstaltung auf der Bithne mit dem
Comedian Heino Trusheim aus Ham-
burg. Er erkldrte, wie jeder in Zeiten von
Konkurrenzkampf, Hetze und digitaler
Datenflut privat und beruflich eine Finte
erfolgreich und verbal parieren kann.

Denkt man nun die Ausgangsfrage zu
Ende, so wurde in Berlin der letzte Schritt
nicht gegangen. Wenn also Steve Jobs
Augenoptiker geworden wére, wie hitte
dann wohl das 15. Spectaris Trendforum
ausgesehen? Man kann an dieser Stelle
nur orakeln. Die Redaktion jedenfalls
malte sich ein vorlaufiges Setting aus
und beantwortete die Frage dem Zeitgeist
entsprechend ohne Gewissheit: ,,Wahr-
scheinlich digital, beim Netzwerken in
der Mittagspause jedoch, wo es um den
direkten Kontakt, um Sympathie geht,
vermutlich eher face to face.” =

Judith Kern
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